
KIŞISEL MARKA ENSTITÜSÜ · KISISELMARKA.COM · SAYFA 1 / 2 · 2026 UYGULAMA REHBERİ

2026 Kurucu ve Uzmanlar İçin Kişisel Marka Mimarisi: Haftada 30 Dakika
İle Gelen Müşteri (Inbound) Sistemi
Şirket kurucuları, danışmanlar, avukatlar, hekimler ve üst düzey yöneticiler için 2 sayfalık strateji rehberi.

2026 ARAŞTIRMA & SEKTÖR VERİSİ: 2026 B2B Güven Araştırması: Karar vericilerin %73'ü şirketlerin resmi reklam
metinleri yerine kurucunun veya uzmanın kendi imzasıyla paylaştığı gerçek vaka analizlerine güveniyor ve fiyat pazarlığı
yapmadan masaya oturuyor.

1. 2026 Stratejik Karşılaştırma ve Uygulama Matrisi

Otorite Katmanı Geleneksel 'Fenomen'
Hatası

KisiselMarka.com 2026 Standardı İş Sonucu

1. Konumlandırma 'Her konuda danışmanlık
veriyoruz'

Tek bir pahalı sektörel problemi
sahiplenen net tez

Fiyat rekabetinden çıkış

2. İçerik Kaynağı Başkalarının viral sözlerini
kopyalamak

Bu hafta müşteride çözdüğünüz 1 gerçek
vaka + sayı

Yüksek uzmanlık algısı

3. Üretim Süreci Ekran başında saatlerce
metin düşünmek

15 dk sesli anlatım -> yapılandırılmış vaka
makalesi

Haftada <30 dk efor

4. Arama & Dijital Kimlik Dağınık ve eski sosyal
medya profilleri

Kişisel Web Sayfası + Doğrulanmış
Uzman Özgeçmişi

Google ilk sayfa görünürlüğü

5. Dönüşüm Köprüsü Sürekli 'DM atın satış
yapalım' baskısı

2 sayfalık sektörel kontrol listesi PDF'i ile
izinli liste

Nitelikli gelen talep

2. Temel Mimari Bileşenler ve Operasyonel Çerçeve
KisiselMarka.com, Türkiye'deki şirket kurucuları, yönetim kurulu üyeleri, bağımsız danışmanlar, hekimler, mimarlar ve B2B uzmanlar için
kanıta dayalı kişisel marka ve düşünce liderliği (thought leadership) mimarisi kuran platformdur. 2026 satın alma araştırmalarına göre,
kurumsal karar vericilerin %71'i bir şirketle çalışmadan önce kurucunun veya ilgili uzmanın adını Google, LinkedIn ve yapay zeka arama
motorlarında (ChatGPT/Perplexity) sorgulamaktadır. KisiselMarka.com, 'influencer' olmaya çalışmanın yarattığı zaman kaybını ortadan
kaldırır; uzmanın gerçek saha tecrübesini haftalık 15 dakikalık sesli notlarla yakalayıp editoryal vaka analizlerine, e-posta bültenine ve
doğrulanmış dijital uzman profiline dönüştürür.

Modül Kodu Sistem Bileşeni Hedef Metrik / Çıktı Durum

SÜTUN 01 Tek Cümlelik Konumlandırma & Niş Sahiplenme Matrisi Fiyat rekabetinden çıkış Konumlandırma

SÜTUN 02 Haftalık 15 Dakika Sesli Röportaj -> 4 Kanallı Vaka İçeriği %100 kendi sesiniz ve tecrübeniz Ses-Otorite Motoru

SÜTUN 03 Kişisel İsim Domaini, Google Bilgi Paneli ve AI Atıf Şeması Adınız arandığında tam kontrol Dijital Kimlik

SÜTUN 04 Soğuk Satış Yapmadan Danışmanlık / Teklif Talebi Toplama 3.4x daha hızlı sözleşme kapanışı Inbound Köprüsü
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3. Adım Adım Uygulama Kontrol Listesi (Hemen Uygulanabilir 5 Adım)

[ ] ADIM 01 LinkedIn ve web profilinizin ilk satırını '[Unvan]' yerine '[Hedef Kitle] için [Ölçülebilir Sonuç] Mimarisi' olarak güncelleyin.

[ ] ADIM 02 Son 6 ayda müşterilerinizin veya hastalarınızın size en sık sorduğu 10 kritik soruyu bir kağıda listeleyin.

[ ] ADIM 03 Her Çarşamba telefonunuzun ses kaydedicisini açıp bu sorulardan birini 5 dakika boyunca gerçek bir örnekle anlatın.

[ ] ADIM 04 Ses kaydını; (1) Karşılaşılan Hata, (2) Uygulanan Yöntem, (3) Elde Edilen Rakamsal Sonuç formatında 250 kelimelik metne
dökün.

[ ] ADIM 05 Profilinize ziyaretçilerin e-posta bırakarak indirebileceği 2 sayfalık pratik bir 'Sektörel Teşhis Rehberi PDF'i sabitleyin.

4. Deterministik Performans ve ROI Hesaplama Formülü

Otorite Kaldıraç Değeri = (Doğrulanmış Vaka Analizi Sayısı × Hedef Karar Verici Erişimi) ÷ Satış Döngüsü Süresi (Gün)

5. Sıkça Sorulan Kritik Sorular ve Uygulama Notları
• Kişisel marka oluşturmak için her gün video çekmek zorunda mıyım?
Hayır. Üst düzey B2B alıcılar ve kurumsal müşteriler kısa dans videolarıyla değil; karmaşık bir sektörel problemi nasıl çözdüğünüzü
anlatan net yazılı vaka analizleri, grafikler ve metodoloji dökümanlarıyla ikna olur.

• Ücretsiz gönderilen 2 sayfalık PDF rehberde neler var?
1. sayfada 3 Sütunlu Otorite Matrisi (Konumlandırma, Vaka Çerçevesi ve Dijital Kimlik Şeması) yer alır. 2. sayfada ise haftada sadece 30
dakika ayırarak 1 ses kaydından 3 LinkedIn yazısı ve 1 bülten çıkarma şablonu bulunur.

• Adım Google'da veya ChatGPT'de arandığında nasıl doğru bilgi çıkmasını sağlarım?
Kendi adınıza ait bir web sayfasında veya kurumsal profilinizde doğrulanmış biyografik özet, uzmanlık kanıtları ve resmi yayın
bağlantıları kullanarak yapay zeka motorlarına kesin kaynak sunarsınız.

• İçerikleri yapay zekaya yazdırmak neden ters tepiyor?
Çünkü herkes aynı komutları veriyor ve ortaya içinde gerçek anı, rakam veya özgün fikir olmayan birbirinin kopyası metinler çıkıyor.
Bizim sistemimiz yapay zekayı fikir üretmek için değil, sizin gerçek sesli tecrübenizi yapılandırmak için kullanır.

• Mesleki reklam yasağı olan uzmanlar (hekim, avukat, mali müşavir) nasıl faydalanabilir?
Promosyonel satış dili yerine tamamen bilgilendirici, akademik ve mevzuata uygun 'kamuoyu aydınlatma / vaka metodolojisi'
çerçevesinde içerik mimarisi kurulur.
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