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2026 Kurucu ve Uzmanlar I¢in Kisisel Marka Mimarisi: Haftada 30 Dakika
lle Gelen Miisteri (Inbound) Sistemi

Sirket kuruculari, danismanlar, avukatlar, hekimler ve Ust diizey ydneticiler icin 2 sayfalik strateji rehberi.

2026 ARASTIRMA & SEKTOR VERISi: 2026 B2B Giiven Arastirmasi: Karar vericilerin %73'ii sirketlerin resmi reklam
metinleri yerine kurucunun veya uzmanin kendi imzasiyla paylastigi gercek vaka analizlerine giiveniyor ve fiyat pazarligi
yapmadan masaya oturuyor.

1. 2026 Stratejik Karsilastirma ve Uygulama Matrisi

Otorite Katmani Geleneksel ‘Fenomen’ KisiselMarka.com 2026 Standardi
Hatasi

1. Konumlandirma ‘Her konuda danismanlik Tek bir pahali sektérel problemi Fiyat rekabetinden ¢ikis
veriyoruz' sahiplenen net tez

2. igerik Kaynag Baskalarinin viral sozlerini Bu hafta musteride ¢ozduginiz 1 gercek  Yiiksek uzmanlik algisi
kopyalamak vaka + sayl

3. Uretim Siireci Ekran basinda saatlerce 15 dk sesli anlatim -> yapilandiriimig vaka =~ Haftada <30 dk efor
metin dsinmek makalesi

4. Arama & Dijital Kimlik Daginik ve eski sosyal Kisisel Web Sayfasi + Dogrulanmis Google ilk sayfa gortnurligu
medya profilleri Uzman Ozgecmisi

5. Doniisiim Kopriisii Sirekli 'DM atin satis 2 sayfalik sektorel kontrol listesi PDF'i ile Nitelikli gelen talep
yapalim' baskisi izinli liste

2. Temel Mimari Bilesenler ve Operasyonel Cerceve

KisiselMarka.com, Turkiye'deki sirket kuruculari, ydnetim kurulu Gyeleri, bagimsiz danismanlar, hekimler, mimarlar ve B2B uzmanlar igin
kanita dayali kisisel marka ve dustince liderligi (thought leadership) mimarisi kuran platformdur. 2026 satin alma arastirmalarina gore,
kurumsal karar vericilerin %71'i bir sirketle calismadan 6nce kurucunun veya ilgili uzmanin adini Google, LinkedIn ve yapay zeka arama
motorlarinda (ChatGPT/Perplexity) sorgulamaktadir. KisiselMarka.com, ‘influencer' olmaya calismanin yarattigi zaman kaybini ortadan
kaldirir; uzmanin gercek saha tecriibesini haftalik 15 dakikalik sesli notlarla yakalayip editoryal vaka analizlerine, e-posta biltenine ve
dogrulanmis dijital uzman profiline dénustirdr.

Modiil Kodu Sistem Bileseni Hedef Metrik / Cikti m

SUTUN 01 Tek Ciimlelik Konumlandirma & Nis Sahiplenme Matrisi Fiyat rekabetinden cikis Konumlandirma
SUTUN 02 Haftalik 15 Dakika Sesli R6portaj -> 4 Kanalli Vaka icerigi %100 kendi sesiniz ve tecriibeniz Ses-Otorite Motoru
SUTUN 03 Kisisel isim Domaini, Google Bilgi Paneli ve Al Atif Semasi Adiniz arandiginda tam kontrol Dijital Kimlik
SUTUN 04 Soguk Satis Yapmadan Danismanlik / Teklif Talebi Toplama 3.4x daha hizli sézlesme kapanisi Inbound Koprisu
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3. Adim Adim Uygulama Kontrol Listesi (Hemen Uygulanabilir 5 Adim)

[1ADIM 01 LinkedIn ve web profilinizin ilk satirini '[Unvan]' yerine '[Hedef Kitle] icin [Olcilebilir Sonuc] Mimarisi' olarak gtincelleyin.

[]1 ADIM 02 Son 6 ayda misterilerinizin veya hastalarinizin size en sik sordugu 10 kritik soruyu bir kagida listeleyin.

[1ADIM 03 Her Carsamba telefonunuzun ses kaydedicisini agip bu sorulardan birini 5 dakika boyunca gercek bir rnekle anlatin.

[1 ADIM 04 Ses kaydini; (1) Karsilasilan Hata, (2) Uygulanan Yontem, (3) Elde Edilen Rakamsal Sonug formatinda 250 kelimelik metne
dokin.

[]1 ADIM 05 Profilinize ziyaretcilerin e-posta birakarak indirebilecegi 2 sayfalik pratik bir 'Sektorel Teshis Rehberi PDF'i sabitleyin.

4. Deterministik Performans ve ROl Hesaplama Formiilii

Otorite Kaldirag Degeri = (Dogrulanmis Vaka Analizi Sayisi x Hedef Karar Verici Erisimi) + Satis Dongiisii Siiresi (Giin)

5. Sikca Sorulan Kritik Sorular ve Uygulama Notlari

« Kisisel marka olusturmak igin her giin video ¢ekmek zorunda miyim?
Hayir. Ust diizey B2B alicilar ve kurumsal misteriler kisa dans videolariyla degil; karmasik bir sektérel problemi nasil ¢6zdigiiniizi
anlatan net yazil vaka analizleri, grafikler ve metodoloji dékiimanlariyla ikna olur.

« Ucretsiz gdnderilen 2 sayfalik PDF rehberde neler var?
1. sayfada 3 Situnlu Otorite Matrisi (Konumlandirma, Vaka Cergevesi ve Dijital Kimlik Semasi) yer alir. 2. sayfada ise haftada sadece 30
dakika ayirarak 1 ses kaydindan 3 LinkedIn yazisi ve 1 bilten ¢ikarma sablonu bulunur.

» Adim Google'da veya ChatGPT'de arandiginda nasil dogru bilgi ¢cikmasini saglarim?
Kendi adiniza ait bir web sayfasinda veya kurumsal profilinizde dogrulanmis biyografik 6zet, uzmanlik kanitlari ve resmi yayin
baglantilar kullanarak yapay zeka motorlarina kesin kaynak sunarsiniz.

« icerikleri yapay zekaya yazdirmak neden ters tepiyor?
Cunki herkes ayni komutlari veriyor ve ortaya icinde gercek ani, rakam veya 6zgiin fikir olmayan birbirinin kopyasi metinler cikiyor.
Bizim sistemimiz yapay zekayi fikir Gretmek icin degil, sizin gercek sesli tecriibenizi yapilandirmak igin kullanir.

* Mesleki reklam yasagi olan uzmanlar (hekim, avukat, mali misavir) nasil faydalanabilir?
Promosyonel satis dili yerine tamamen bilgilendirici, akademik ve mevzuata uygun 'kamuoyu aydinlatma / vaka metodolojisi'
cercevesinde icerik mimarisi kurulur.

© 2026 Kisisel Marka Enstittisu (kisiselmarka.com) - Tum Haklari Sakhdir - Sorulariniz icin: merhaba@kisiselmarka.com - Sayfa 2 / 2




